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 چکیده
روشن  قیطور دق كشور به یآن در نظام حقوق نیو تعهدات طرف یحقوق تیماه ران،یدر تجارت ا عیبا وجود كاربرد گسترده قرارداد توز 

در پرتو الزامات حقوق  عیقرارداد توز  نیحقوق و تعهدات طرف لیپژوهش با هدف تحل نیمواجه است. ا یادیز  یها نشده و با ابهام
 عیكه قرارداد توز  دهد ینشان م ها افتهیاست.  یا و با استفاده از منابع كتابخانه یلیتحل-یفیتوص قیتحق شرقابت انجام شده است. رو

 گنجد، ینم یسنت نیقالب عقود مع اصلاحات قانون تجارت در بیاز تصو شیمشخص است و تا پ یفاقد چهارچوب قانون رانیدر ا
 نیشروط محدودكننده در ا نی( است. همچنیقانون مدن ۱۰اراده )ماده  تیمآن مستلزم توسل به اصل حاك تیماه ییشناسا رو نیازا

با حقوق رقابت در تعارض  تواند یمعتبر، م یاقتصاد هیفروش و شرط عدم رقابت( در صورت فقدان توج متیق نییتع ریقراردادها )نظ
و  یعقد عهد  کیعنوان  قرارداد به نیكه ا دهد یپژوهش نشان م جیشوند. نتا ییشناسا یو به عنوان توافقات ضدرقابت ردیقرار گ

 نیتدو ت،یكننده است. درنها و مصرف كننده عیتوز  كننده، نیمنافع تأم انیحفظ توازن م یبرا قیدق یگر  میتنظ ازمندیبسترساز، ن
 یراهکار اصل عنوان به ،یو الزامات رقابت یقرارداد یآزاد انیبا درنظرگرفتن توازن م عیقرارداد توز  یمقررات جامع و منسجم برا

 .شود یم شنهادیپ
 

 .بازاریابی و فروش، حقوق مصرف كنندهگری رقابتی،  ، تنظیمحقوق رقابتقرارداد توزیع تجاری،  ها:کلیدواژه
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 قدمهم
ها در رقابت شدید كنونی، كسب مزیت رقابتی برای  گسترده اقتصادی و در راستای رشد و توسعه شركت سریع وهمزمان با تغییرات 

اند. در همین راستا،  های بازاریابی گرایش پیدا كرده ها اهمیت بیشتری یافته و آنان بیش از پیش به استفاده از استراتژی شركت
پردازند. به طور كلی، قرارداد توزیع به این  ای توزیع و نمایندگی تجاری به فرآیند توزیع كالاهای خود میها از طریق قرارداده شركت

شود تا بر اساس یک مبنای مداوم، كالایی یا  كننده( متعهد می شود: توافقی است كه طی آن یک طرف )تأمین صورت تعریف می
گردد كه كالاها را خریداری كرده و به نام و حساب  كننده نیز متعهد می ار دهد. توزیعكننده( قر  كالاهایی را در اختیار طرف دیگر )توزیع

شده به فروش رساند. این قرارداد با قرارداد نمایندگی تفاوت دارد؛ چرا كه در نمایندگی، نماینده به نام و به حساب  خود در قلمرو تعیین
نماید. در  كننده شخصی مستقل است كه به نام و حساب خود فعالیت می یعكند، در حالی كه در قرارداد توزیع، توز  اصیل عمل می

توان  طور دقیق روشن نشده و نمی نظام حقوقی ایران، با وجود كاربرد گسترده این نوع قرارداد، همچنان مفهوم و ماهیت حقوقی آن به
شده قانون مدنی پذیرفته  ۱۰ل آزادی قراردادها در ماده اص بنابراین فعلًا در قالب .1یک از عقود معین تحلیل كرد آن را در قالب هیچ

 .كند یم جادیپنهان ا یشروط ضدرقابت ینیب شیو پ نیطرف یتوازن حقوق نیرا در تضم ییها هرچند فقدان قواعد خاص، چالشاست، 
های  ویژگی حائزترین و پركاربردترین اشکال آن، قرارداد توزیع انحصاری است كه  در میان انواع قراردادهای توزیع، یکی از مهم

واقع، انتقال  شود. در خود موجب انتقال مالکیت نمی خودی شود كه به می تلقیقرارداد توزیع انحصاری یک عقد عهدی . ی استخاص
توان این نوع قرارداد را در  گیرد. بر همین اساس، نمی انجام می متعاقب آن هایی است كه بعدی و فروشمالکیت به واسطه معاملات 

قانون  ۱۰ذیل اصل آزادی قراردادها و ماده  چاره ای جز قرار دادن آنبندی كرد، بلکه  معین دسته عقود های سنتی و قالب چهارچوب
ی نحوه  گیری درباره عنوان یک تاجر مستقل شناخته شده و اختیار كامل در تصمیم به كننده . در این قرارداد، توزیعوجود نداردمدنی 

 .2های توزیع نیز مستقیماً متوجه خود او خواهد بود های ناشی از فعالیت های خود را دارد. به همین خاطر، منافع و زیان فعالیت
های تجاری، ماهیتی متمایز از سایر نهادهای مشابه دارد. در این  فعالیتعنوان یکی از ابزارهای مهم در توسعه  قرارداد توزیع به

كننده به نام و حساب خود فعالیت كرده و مسئولیت كامل سود و زیان معاملات را بر عهده دارد. انتقال مالکیت كالا از  قرارداد، توزیع
منظور تبیین  به. 3های اساسی این نوع قرارداد است از ویژگی كننده، استمرار رابطه قراردادی و استقلال طرفین تولیدكننده به توزیع

 .4تر جایگاه حقوقی قرارداد توزیع، بررسی تفاوت آن با نهادهای مشابه در حقوق تجارت ضروری است دقیق
نماینده  تفاوت اصلی قرارداد توزیع با نمایندگی تجاری در آن است كه در نمایندگی، مالکیت كالا به: 5الف( نمایندگی تجاری

كننده  شود و وی صرفاً حق پخش یا عرضه محصول را دارد، در حالی كه در قرارداد توزیع، كالا از تولیدكننده به توزیع منتقل نمی
. در نظام حقوقی ایران هنوز مقرره خاصی درباره قرارداد توزیع وجود ندارد، اما لایحه جدید قانون تجارت 6 (2۰۰3شود )رائو،  منتقل می

                                                      
 .۱۱۶-۸۷، صص (۱۴۰۰) ۴، شماره ۸، فصلنامه پژوهش تطبیقی حقوق اسلام و غرب، دوره «قرارداد توزیع انتخابی، مطالعه در حقوق اتحادیه اروپا و ایران»محمدباقر پارساپور و سجاد كلانترزاده سعدآباد،  1
 .2۴۱-22۵، صص (۱3۹۴) 2، شماره ۴۵، فصلنامه مطالعات حقوق خصوصی، دوره «قوقی آنشناخت قرارداد توزیع انحصاری و ماهیت ح»مرتضی شهبازی نیا و معصومه حیدری،  2
 .۶۹-۴3، صص (۱3۹۶) ۸۴، فصلنامه تحقیقات حقوقی، شماره «تحلیل ماهیت قرارداد توزیع بین المللی و وضعیت آن در نظام حقوقی ایران»عبدالحسین شیروی و مرضیه نیکویی،  3
 .۱۷-۷، صص (۱3۹۵) ۱، شماره 23، فصلنامه كاوشی نو در فقه، دوره «دارا شدن ناعادلانه و بلاجهت در نظام حقوقی ایران و مقایسه آن با اكل مال به باطل»ابوالقاسم علیدوست،  4

5 Agency Agreement 
6 M. J. Rao, Concepts of Conciliation and Mediation and Their Differences, available at:  www.lawcommissionofindia.nic.in/adrconf/adrindex.htm, accessed 17 
June 2016. 
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در قرارداد نمایندگی، اصیل بر قیمت و شرایط فروش نظارت دارد و . به حمایت از نماینده و جبران خسارت از سوی اصیل اشاره دارد
كننده به طور مستقل عمل كرده و سود او از تفاوت قیمت خرید و  ر حالی كه در توزیع، توزیعكند، د نماینده تنها نقش واسطه را ایفا می

 .1شود فروش حاصل می
در مقایسه قرارداد توزیع و قرارداد لیسانس، باید گفت كه لیسانس ناظر بر اعطای مجوز استفاده از حقوق مالکیت : 2لیسانسب( 

قابل، قرارداد توزیع مربوط به انتقال كالا و فروش آن در بازار است. قرارداد لیسانس . در م3فکری است، بدون انتقال مالکیت آن
معمولًا محدود به مدت مشخص بوده و مبتنی بر محرمانگی و انحصار اطلاعات فنی است، در حالی كه قرارداد توزیع بر استمرار 

وقی مختلف، از جمله فرانسه و مصر، قرارداد لیسانس گاه به های حق در نظام. 4كننده تکیه دارد همکاری میان تولیدكننده و توزیع
برداری را  توان آن را عقدی عهدی دانست كه طی آن مالک صرفاً حق بهره شود، اما در تحلیل حقوقی می عنوان نوعی اجاره تلقی می

و طرفین در قالب تعهدات متقابل عمل  گیرد كند. در قرارداد توزیع نیز تا مرحله فروش نهایی، انتقال مالکیت صورت نمی واگذار می
 .5كنند می

های قابل توجهی  در مقایسه قرارداد توزیع و قرارداد فرانچایز، هرچند هر دو در گسترش بازار نقش دارند، اما تفاوت: 6فرانچایزپ( 
دهد تحت نام  متیازگیرنده اجازه میبرداری از حقوق مالکیت فکری است و به ا ها وجود دارد. قرارداد فرانچایز مبتنی بر بهره میان آن

ای مستقل دارند و مالکیت كالا  تجاری و نظام مدیریتی شركت فرانچایزدهنده فعالیت كند، در حالی كه در قرارداد توزیع، طرفین رابطه
موضوع قرارداد كه هدف در فرانچایز سه عنصر اصلی وجود دارد: امتیازدهنده، امتیازگیرنده و امتیاز . 7شود كننده منتقل می به توزیع

 .8آن گسترش فعالیت تجاری با استفاده از نام و دانش فنی شركت اصلی است
كاری نیز در نحوه انجام معاملات و سطح استقلال طرفین مشهود است.  العمل تفاوت قرارداد توزیع با حق: 9کاری العمل حقت( 

شود، اما  كند و مالک كالا نمی به حساب دیگری )آمر( فعالیت می كار به نام خود ولی العمل قانون تجارت، حق 3۵۷مطابق ماده 
كاری، دو رابطه قراردادی وجود دارد؛ یکی بین  العمل در حق. 10رساند كننده كالا را به نام و حساب خود خریداری و به فروش می توزیع

كننده  ای مستقیم میان تولیدكننده و توزیع یع رابطهكار و شخص ثالث، ولی در قرارداد توز  العمل كار و دیگری بین حق العمل آمر و حق

                                                      
 .۱۷-۷، صص (۱3۹۵) ۱، شماره 23، فصلنامه كاوشی نو در فقه، دوره «دارا شدن ناعادلانه و بلاجهت در نظام حقوقی ایران و مقایسه آن با اكل مال به باطل»ابوالقاسم علیدوست،  1

2 License Contract 
 ، چاپ اول. (۱3۸3مرتضی نصیری، حقوق تجارت بین المللی در نظام حقوق ایران: )تهران: موسسه انتشارات امیركبیر،  3

 .A (.۱3۸۸) ۴، شماره ۶، فصلنامه اقتصاد مقداری، دوره «تأثیر حمایت از تأمین حقوق مالکیت فکری بر رشد اقتصادی»مهدی خداپرست مشهدی، سارا صمدی، محمود هوشمند و مصطفی سلیمی فر، 
 Chernobrovkin, International Distribution and Agency Agreements in Russian Law and Practice in Comparison to the European Approach, Ghent University Law 

School, LLM Dissertation, 2011. 
 
 چاپ چهارم. (.۱۴۰3ابراهیم رهبری، حقوق انتقال فناوری: )تهران: انتشارات سمت،  4
 .۹۷-۷3، صص (۱3۹3) ۷، شماره 2، فصلنامه پژوهش حقوق خصوصی، دوره «توافقات عمودی ممنوع از منظر حقوق رقابت»میرقاسم جعفرزاده و عباس انصاری،  5

6 Franchise Agreement 
  سی و هفتم.، چاپ (۱۴۰۴ها )سمت(،  دانشگاهربیعا اسکینی، حقوق تجارت، كلیات، معاملات تجاری، تجار و سازماندهی فعالیت تجاری: )تهران: سازمان مطالعه و تدوین كتب علوم انسانی  7

 
 .۹۷-۷3، صص (۱3۹3) ۷، شماره 2هش حقوق خصوصی، دوره ، فصلنامه پژو«توافقات عمودی ممنوع از منظر حقوق رقابت»میرقاسم جعفرزاده و عباس انصاری،    8

9 Commissioning Contract 
 سی و هفتم.، چاپ (۱۴۰۴ها )سمت(،  دانشگاهربیعا اسکینی، حقوق تجارت، كلیات، معاملات تجاری، تجار و سازماندهی فعالیت تجاری: )تهران: سازمان مطالعه و تدوین كتب علوم انسانی    10
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دهد، در حالی كه در توزیع چنین اذن و نیابتی وجود ندارد. بر  كار اذن می العمل كاری آمر به حق العمل همچنین، در حق. 1برقرار است
كه در توزیع، مالکیت كالا به كار مالک اموال موضوع معامله نیست، در حالی  العمل قانون تجارت، حق 3۵۸و  3۵۷اساس ماده 

 .2شود كننده منتقل می توزیع
شود. دلال صرفاً واسطه میان خریدار و فروشنده است و  های بنیادین دیده می در مقایسه قرارداد توزیع و دلالی نیز تفاوت: 3دلالیت( 

ای در تأمین و عرضه  كننده علاوه بر نقش واسطه توزیعاما . 4با دریافت اجرت، نقش معرفی طرفین و تسهیل معامله را بر عهده دارد
كنندگان، مالک كالا  شود. او با خرید كالا از تولیدكننده و فروش آن به مصرف كالا، خود یکی از طرفین اصلی قرارداد محسوب می

 . 5شود كننده ایجاد نمی كننده و مصرف گردد و هیچ رابطه مستقیمی میان تأمین می
 های قرارداد توزیع یماهیت و ویژگ-1

تحلیل  عنوان یکی از قراردادهای رایج در روابط تجاری، دارای ماهیتی چندوجهی است كه هم از منظر حقوقی قابل قرارداد توزیع به
ند كن طور كلی تعیین می های توزیع به نامه است و هم از جهت كاركردهای عملیاتی در زنجیره تأمین و بازاریابی اهمیت دارد. موافقت

ای را در ارتباط با كالاهایی از نوع خاص، در یک منطقه جغرافیایی  عنوان تولیدكننده یا تاجر، حقوق تجاری ویژه كننده، به كه تهیه
كند. در مقابل، خریدار ممکن است متعهد شود كه اگر قصد خرید كالایی از نوع  مشخص به خریدار كه او نیز تاجر است، اعطا می

صورت مستقیم برای  كننده آن كالا، خرید كند. این نوع قرارداد به عنوان منبع تأمین ه باشد، تنها از فروشنده، بهشده را داشت تعیین
ها قراردادهای فروش آتی منعقد خواهد  كند كه بر مبنای آن فروش یک كالای خاص نیست، بلکه اصول و شرایط كلی را تعیین می

 .6شود اوت بین قیمت خرید و قیمت فروش كالا حاصل میطور معمول از تف كننده به شد. سود توزیع
كه اجرای تعهد هر طرف وابسته به تعهد دیگری است، این خاصیت  آنجایی های مهم این قرارداد، تعهد به همکاری است. از از ویژگی

اند و به سود  هر دو طرف برندهكند و به همین دلیل اگر قرارداد به درستی اجرا شود،  طرفین را به همکاری با یکدیگر وابسته می
رسند. اما اگر طرفی در عمل به وظایف خود كوتاهی كند، به سود خودش نیز زیان رسانده است. وظیفه اصلی كانال توزیع، كاهش  می

های  الهای مکانی، زمانی و مالکیت است. به عبارت دیگر، كان كنندگان از جنبه یا حذف فاصله بین انواع كالاها و خدمات با مصرف
های  دهند. از ویژگی كنندگان قرار می توزیع كالاها و خدمات را در زمان مناسب، مکان مناسب و با كیفیت مناسب در اختیار مصرف

ونقل،  ای از محصولات متنوع، شکستن حجم، حمل توان به فروش و ارتقای محصول، خرید و ارائه مجموعه مهم قرارداد توزیع می
 .7ی اشاره كردانبارداری و بازاریاب

                                                      
 .2۰۰-۱۷3، صص (۱3۹۰) ۷3، شماره ۷۵، مجله حقوقی دادگستری، دوره «ساختار و ماهیت حقوقی حق العمل كاری»فرید،  ربیعا اسکینی و دل افروز بهنام 1
 هفتم.، چاپ (1404۱3۷۸محمدجعفر جعفری لنگرودی، حقوق تعهدات: )تهران: انتشارات گنج دانش،  2

3 Brokerage contract 
 .2۰۰-۱۷3، صص (۱3۹۰) ۷3، شماره ۷۵، مجله حقوقی دادگستری، دوره «ساختار و ماهیت حقوقی حق العمل كاری»فرید،  ربیعا اسکینی و دل افروز بهنام   4
 .۹۶-۶۵، صص (۱3۹2) 3۶، شماره ۱۰دوره  ، مجله حقوق اسلامی،«گارانتی و تضمین كیفیت كالا )مطالعه تطبیقی الگوهای موجود و راه حل های مطلوب(»ابراهیم عبدی پور فرد،  5
 .۱۴۶-۱۱3، صص (۱3۹۰) ۷3، شماره ۷۵، مجله حقوقی دادگستری، دوره «روح حقوق رقابت»محمدحسن صادقی مقدم و بهنام غفاری فارسانی،  6
 (.۱3۹۷فاطمه خاركش، حقوق توزیع در ایران: )تهران: انتشارات چاپ و نشر بازرگانی،  7
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 مفاد قرارداد توزیع-2
اند. شناخت این  ای كه دارند، معمولًا از اجزای مشخص و متنوعی تشکیل شده قراردادهای توزیع، به دلیل ماهیت مستمر و پیچیده

فات آتی تواند از بروز اختلا كند و می ها، نقش مهمی در درک صحیح روابط حقوقی میان طرفین ایفا می مفاد و نحوه تنظیم آن
 جلوگیری نماید.

 ارکان قرارداد توزیع -1-2
حال،  این عنوان یک مجموعه واحد است، با های خاصی دارد كه شناخت آن مستلزم مطالعه كل قرارداد به هر قرارداد توزیع ویژگی

ای است كه  شامل مقدمه های شکلی مشترک هستند. قالب این قراردادها معمولاً  اصولًا همه قراردادهای توزیع دارای برخی شناسه
 .1شود در آن نام و مشخصات طرفین یا نمایندگان آنها، تاریخ انعقاد، موضوع قرارداد، مدت، قلمرو قراردادی و زبان معتبر ذكر می

صورت  شود كالا یا كالاهایی را به كننده یا تولیدكننده است، متعهد می در این قراردادها، یک طرف كه معمولًا تأمین: طرفینالف( 
كننده، نیز كالاها را خریداری كرده و تحت نام و به حساب خود در قلمرو  مستمر در اختیار طرف دیگر قرار دهد. طرف دیگر، یعنی توزیع

كننده ممکن است شخص حقیقی یا حقوقی باشد و خود تولیدكننده یا خریدار كالا از تولیدكننده  رساند. تأمین شده به فروش می تعیین
كننده نهایی ندارد و تنها در موارد خاص مانند مسئولیت مدنی  گونه رابطه حقوقی مستقیمی با مصرف ب شود. او هیچدیگر محسو

فروش  فروش یا خرده كننده نیز شخصی مستقل است كه معمولًا به عنوان عمده ممکن است در برابر او مسئول باشد. در مقابل، توزیع
 .2شود حسوب میكند و مالک ثانویه محصول م فعالیت می

های محصول در آن ذكر شود، موجب رفع ابهام و تعیین حدود  ای كه اطلاعات و ویژگی گونه تعیین دقیق موضوع به: موضوعب( 
شود، عرف و اراده ضمنی طرفین ملاک تعیین محصولات  صورت كلی بیان می گردد. در مواردی كه موضوع به تعهدات طرفین می

ائل مهم در تعیین موضوع، توجه به اوصاف و كیفیت محصول است. كشور محل توزیع ممکن است برای یکی از مس. 3قراردادی است
كننده باید از انطباق  كنندگان، رعایت استانداردهای بهداشتی، ایمنی و كیفی را الزامی بداند. در نتیجه، توزیع حفظ حقوق مصرف

تواند در تعیین  افزون بر این، شرایط جغرافیایی و فرهنگی نیز می. 4كندالمللی اطمینان حاصل  محصول با استانداردهای ملی و بین
اوصاف محصول مؤثر باشد. برای مثال، در مناطق مرطوب باید مصالح ساختمانی مقاوم به رطوبت استفاده شود یا در مناطق 

قراردادها شامل شرطی هستند كه در برخی موارد، . 5نشین رعایت ذبح شرعی و عدم وجود الکل در محصولات ضروری است مسلمان
های متفاوتی تولید شود،  گیرد. در این حالت، چنانچه محصول جدید با ویژگی بر می كننده را نیز در تمام محصولات كنونی و آتی تأمین

                                                      
 .۶۹-۴3، صص (۱3۹۶) ۸۴، فصلنامه تحقیقات حقوقی، شماره «تحلیل ماهیت قرارداد توزیع بین المللی و وضعیت آن در نظام حقوقی ایران»عبدالحسین شیروی و مرضیه نیکویی،  1
 چاپ چهارم. (.۱3۸۹حشمت اله سماواتی، حقوق معاملات بین المللی )نظری و كاربردی(: )تهران: انتشارات ققنوس،  2
 .۹۶-۶۵، صص (۱3۹2) 3۶، شماره ۱۰، مجله حقوق اسلامی، دوره «گارانتی و تضمین كیفیت كالا )مطالعه تطبیقی الگوهای موجود و راه حل های مطلوب(»ابراهیم عبدی پور فرد،  3
 .۱۶2-۱32، صص (۱3۸۶) ۴، شماره ۱۱، مجله پژوهش های حقوق تطبیقی، دوره «یموجبات اعطای مجوز اجباری بهره برداری از حقوق مالکیت فکر »محمود صادقی و منصور خاک پور،  4
 ، چاپ اول.(۱3۸3مرتضی نصیری، حقوق تجارت بین المللی در نظام حقوق ایران: )تهران: موسسه انتشارات امیركبیر،  5
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باهت ممکن است بین قراردادهای توزیع مختلف تعارض ایجاد شود. برای جلوگیری از چنین تعارضاتی باید معیارهایی مانند ش
 .1كننده در نظر گرفته شود محصولات و تخصص توزیع

كند.  كننده را تعیین می نیز یکی دیگر از اركان اساسی قرارداد توزیع است كه محدوده جغرافیایی فعالیت توزیع :یقلمرو قراردادپ( 
ویژه در قراردادهای انحصاری  بهتواند شامل یک كشور، چند كشور یا بخشی از یک كشور باشد. تعیین دقیق قلمرو  این قلمرو می

شده محدود سازد. گاهی در قرارداد  اهمیت فراوانی دارد؛ زیرا شرط انحصار ممکن است فعالیت طرفین را در خارج از محدوده تعیین
 شود كه در صورت تحقق شرایط خاص، مانند افزایش میزان فروش، قلمرو قراردادی قابل توسعه باشد. چنین شرطی بینی می پیش

 .2شود كننده به افزایش فروش درج می معمولًا برای تشویق توزیع
از آنجا كه تحقق اهداف بازاریابی و اقتصادی قرارداد توزیع نیازمند استمرار فعالیت است، تعیین مدت آن باید با توجه به  :مدتت( 

(. زمان لازم برای بازگشت 1385رد )فرزین، بازگشت سرمایه صورت گی و كنندگان عواملی چون آشنایی بازار با محصول، نیاز مصرف
های تولید، صادرات، خرید و بازاریابی مشخص  ترین عامل در تعیین مدت قرارداد است و باید با برآورد هزینه اصل سرمایه و سود مهم

تر مدت  عیین دقیقتواند به ت گردد. همچنین تخمین مقدار فروش و قیمت محصول در قلمرو توزیع به كمک متخصصان بازاریابی می
دار(، اما در مواردی كه  كنند )قرارداد مدت قرارداد كمک كند. در این راستا، طرفین معمولًا تاریخ شروع و پایان قرارداد را تعیین می

 .3بینی مدت ممکن نباشد، قرارداد ممکن است بدون ذكر مدت منعقد شود پیش
المللی اختلاف زبان میان طرفین ممکن است سبب تفسیر متفاوت مفاد قرارداد گردد.  در قراردادهای توزیع بین :زبان قراردادث( 

شود تا در صورت بروز اختلاف، مبنای تفسیر قرار گیرد. در برخی  به همین دلیل معمولًا یک زبان به عنوان زبان معتبر انتخاب می
 .4اند، اعتبار خواهند داشت هایی كه به زبان معتبر نوشته شده ، اما تنها نسخهشود موارد قرارداد به چند زبان تنظیم می

 حقوق و تعهدات طرفین قرارداد-2-2
ها موجب تحقق اهداف اقتصادی  كننده، دارای حقوق و تعهداتی هستند كه رعایت آن كننده و توزیع در قرارداد توزیع، هر یک از تأمین

كننده موظف است كالاهای موضوع قرارداد را در زمان مقرر و با كیفیت مطلوب  شود. تأمین جاری میقرارداد و حفظ توازن در روابط ت
كننده قرار دهد و از هرگونه اقدامی كه موجب نقض مفاد قرارداد گردد خودداری كند. از تعهدات اصلی او تضمین  در اختیار توزیع

كننده باید اطلاعات فنی،  كننده است. همچنین، تأمین های بازاریابی توزیع لیتكیفیت و كمیت كالا، تحویل به موقع و پشتیبانی از فعا
. 5كننده بگذارد تا وی بتواند كالاها را به نحو مطلوب در بازار عرضه كند نحوه استفاده و شرایط نگهداری محصولات را در اختیار توزیع

های تبلیغاتی را به  های لازم درباره استفاده از كالا، خدمات پس از فروش و روش نماید آموزش كننده تعهد می در مواردی نیز تأمین

                                                      
، شماره 23، دوفصلنامه دانشنامه حقوق اقتصادی، دوره «باهم فروشی در قرارداد فرانشیز از منظر حقوق رقابت: مطالعه تطبیقی در حقوق ایران و ایالات متحده»مصطفی السان، خلود دریس و لیلا نجفی زاده،  1
 .3۸-2۱، صص (۱3۹۵) ۹
، شماره 23، دوفصلنامه دانشنامه حقوق اقتصادی، دوره «روشی در قرارداد فرانشیز از منظر حقوق رقابت: مطالعه تطبیقی در حقوق ایران و ایالات متحدهباهم ف»مصطفی السان، خلود دریس و لیلا نجفی زاده،  2
 .3۸-2۱، صص (۱3۹۵) ۹
 سوم.، چاپ (۱۴۰3علیرضا یزدانیان، حقوق مدنی، قواعد عمومی مسئولیت مدنی، جلد اول: )تهران: نشر میزان،  3
 .۱۴۶-۱۱3، صص (۱3۹۰) ۷3، شماره ۷۵، مجله حقوقی دادگستری، دوره «روح حقوق رقابت»محمدحسن صادقی مقدم و بهنام غفاری فارسانی،  4
 .۱۷-۷، صص (۱3۹۵) ۱، شماره 23، فصلنامه كاوشی نو در فقه، دوره «دارا شدن ناعادلانه و بلاجهت در نظام حقوقی ایران و مقایسه آن با اكل مال به باطل»ابوالقاسم علیدوست،  5
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از دیگر وظایف او  .1شود  كننده یا كاركنانش ارائه دهد كه این امر موجب افزایش كارایی شبکه توزیع و رضایت مشتریان می توزیع
شده است تا روند توزیع دچار وقفه نگردد، در غیر این صورت مسئول جبران خسارات  كالا در حجم و زمان توافق تضمین تأمین مستمر

كننده مکلف است از اقدامات مغایر با اصول رقابت و رفتارهایی كه موجب انحصار یا  همچنین تأمین. 2كننده خواهد بود وارد بر توزیع
 .د پرهیز كندشو كنندگان می تبعیض ناروا بین توزیع

كننده و بازار مصرف، تعهدات مشخصی دارد كه  عنوان واسطه میان تأمین نقش خود به چهارچوبكننده نیز در  طرف دیگر، توزیع از
ها تعهد به ارتقای فروش محصولات است؛ بدین معنا كه  ترین آن ها برای موفقیت قرارداد ضروری است. یکی از مهم رعایت آن

های  تمام تلاش خود را در جهت گسترش فروش در منطقه مورد توافق به كار گیرد و اقداماتش را مطابق با سیاستكننده باید  توزیع
این تعهد در قراردادهای توزیع انحصاری یا گزینشی اهمیت بیشتری دارد، زیرا در این موارد تنها . 3كننده انجام دهد تجاری تأمین

تعهد به »گردد نه  تلقی می« تعهد به وسیله»شود. با وجود این، این تعهد معمولًا  حسوب میكننده به مشتریان م كانال دسترسی تأمین
 .شده نرسد كننده موظف است كوشش متعارف و معقول خود را انجام دهد حتی اگر به هدف فروش تعیین ؛ یعنی توزیع«نتیجه

موجب این تعهد، او باید در طول مدت قرارداد، مقدار معینی شده است. به  كننده، تعهد به حداقل فروش تضمین از دیگر تعهدات توزیع
این تعهد معمولًا . كننده نیز ملزم به تأمین همان میزان كالا است كننده خریداری كند و در مقابل، تأمین از محصولات را از تأمین

اجراهای مقرر باشد،  انحصار از ضمانتشود و در صورت نقض آن، ممکن است خاتمه قرارداد یا حذف  محسوب می« تعهد به نتیجه»
 .4كننده باشد كه عدم تحقق فروش به علت حوادث خارج از اختیار توزیع مگر این

كننده، تعهد به عدم رقابت است. طبق این تعهد، او نباید در قلمرو قراردادی به دریافت نمایندگی،  یکی دیگر از تعهدات اساسی توزیع
تواند بسته به توافق طرفین محدود  كننده در رقابت هستند اقدام كند. این تعهد می كه با كالاهای تأمینبازاریابی یا فروش محصولاتی 

گسترش این . 5تر شامل محصولات غیررقابتی و قلمروهای خارج از قرارداد باشد به محصولات رقابتی در قلمرو قراردادی یا گسترده
 .كننده شود كننده موجب لطمه به منافع یا اسرار تجاری تأمین زیعهای دیگر تو محدودیت زمانی موجه است كه فعالیت

كننده است كه شامل تهیه مکان مناسب، استخدام پرسنل كارآزموده، تأمین تجهیزات  تعهد به سازماندهی فروش نیز از الزامات توزیع
مشتریان و حفظ سهم بازار دارد و خدمات پس از فروش نقش مهمی در رضایت . 6شود نگهداری و ارائه خدمات پس از فروش می

 .7كننده باید از طریق تأمین قطعات یدكی، ارائه خدمات فنی مناسب و رسیدگی به شکایات مشتریان این هدف را تأمین كند توزیع
بینی كند میزان تقاضا برای محصولات كاهش  كننده پیش از دیگر تعهدات او تعهد به هشدار كاهش تقاضا است. چنانچه توزیع

گاه كند تا بتواند تولید یا عرضه را متناسب با وضعیت جدید تنظیم نماید یابد، باید در مدت معقولی تأمین می این . كننده را از این امر آ
 .كننده به بازار دسترسی دارد كننده تنها از طریق توزیع ویژه در قراردادهای توزیع انحصاری اهمیت دارد، زیرا تأمین تعهد به

                                                      
 .۱۴۵-۱2۷، صص (۱3۸۱) 2۵، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، شماره «بررسی رضایت مشتری از كیفیت خدمات پس از فروش»بهرام رنجبریان، مجید رشید كابلی، اصغر حق شناس و زهرا یاوری،  1
 ، چاپ اول.(۱3۸3مرتضی نصیری، حقوق تجارت بین المللی در نظام حقوق ایران: )تهران: موسسه انتشارات امیركبیر،  2
 .۱۷-۷، صص (۱3۹۵) ۱، شماره 23، فصلنامه كاوشی نو در فقه، دوره «دارا شدن ناعادلانه و بلاجهت در نظام حقوقی ایران و مقایسه آن با اكل مال به باطل»ابوالقاسم علیدوست،  3
 ، چاپ اول.(۱3۸3مرتضی نصیری، حقوق تجارت بین المللی در نظام حقوق ایران: )تهران: موسسه انتشارات امیركبیر،  4
 .۱۴۵-۱2۷، صص (۱3۸۱) 2۵اره ، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، شم«بررسی رضایت مشتری از كیفیت خدمات پس از فروش»بهرام رنجبریان، مجید رشید كابلی، اصغر حق شناس و زهرا یاوری،  5
 .۱۷-۷، صص (۱3۹۵) ۱، شماره 23، فصلنامه كاوشی نو در فقه، دوره «دارا شدن ناعادلانه و بلاجهت در نظام حقوقی ایران و مقایسه آن با اكل مال به باطل»ابوالقاسم علیدوست،  6
 .۱۴۵-۱2۷، صص (۱3۸۱) 2۵، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، شماره «بررسی رضایت مشتری از كیفیت خدمات پس از فروش»بهرام رنجبریان، مجید رشید كابلی، اصغر حق شناس و زهرا یاوری،  7
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كننده است. وی باید از هرگونه اقدام یا ترک فعلی كه ممکن است به اعتبار  حسن شهرت محصولات نیز بر عهده توزیع تعهد به حفظ
در صورت ورود خسارت به شهرت  .كننده آسیب بزند خودداری كند و در حفظ وجهه كالاها نهایت دقت را به عمل آورد تجاری تأمین
 .1هد بود مگر اینکه زیان ناشی از حوادث خارج از كنترل یا علیرغم تلاش متعارف او باشدكننده مسئول جبران آن خوا تجاری، توزیع

كننده را بر نحوه اجرای قرارداد،  كننده است. او باید امکان نظارت تأمین تعهد به فراهم كردن بستر بازرسی نیز از دیگر وظایف توزیع
بازرسی باید در حدود معقول و متعارف انجام . شده فراهم كند استانداردهای توافقآموزش كاركنان، خدمات پس از فروش و رعایت 

 .2دكننده نگرد شود تا موجب اخلال در فعالیت توزیع
تواند تا  كننده می ترین آن حق حبس است. به موجب این حق، توزیع كننده از حقوقی نیز برخوردار است كه مهم در كنار تعهدات، توزیع

كننده، از بازگرداندن اموال منقول متعلق به او كه در اختیارش است خودداری كند. این حق  كامل مطالبات خود از تأمینزمان دریافت 
 .3كننده جهت اجرای تعهدات است ابزاری برای تضمین وصول مطالبات و اعمال فشار بر تأمین

 انحلال قرارداد -3-2
هستند، آثار حقوقی آن  و و طرفین ملزم به رعایت مفاد شدهیح محسوب عقدی كه واجد شرایط اساسی صحت معاملات باشد، صح

ها است و با بطلان  تواند منحل شود. انحلال قرارداد به معنای باز شدن گره حاصل از توافق اراده اما در شرایط خاصی عقد صحیح می
رود.  قرارداد صحیح با ظهور سبب خاصی از بین میمتفاوت است، زیرا در بطلان، عقد از ابتدا فاقد اعتبار است، ولی در انحلال، 

شود  فرآیند انحلال دارای دو مرحله است: از آغاز تراضی تا تحقق سبب، قرارداد صحیح است و پس از تحقق سبب، عقد گسیخته می
ه شود؛ زیرا اجرای كامل پایان این مفهوم نباید با اجرای كامل قرارداد یا تعلیق آن اشتباه گرفت. 4رود و التزام به مفاد آن از بین می

 قرارداد توزیع شود. علل انحلال طبیعی قرارداد است و تعلیق مانع موقت اجرای آن، اما انحلال باعث از بین رفتن قابلیت اجرایی می
( و انحلال توان به سه گروه تقسیم كرد: انحلال به تراضی )اقاله یا تفاسخ(، انحلال ارادی با دخالت یکی از طرفین )فسخ را می

 . 5غیرارادی یا قهری )انفساخ(
رسانی به طرف  در قراردادهای توزیع بدون مدت، فسخ ممکن است بدون ارائه دلیل و صرفاً بر اساس میل طرف باشد، اما اطلاع

تواند  می. همچنین فسخ 6(2000مقابل در مدت معقول الزامی است تا وی فرصت سازگار شدن با وضعیت جدید را داشته باشد )لی، 
به علت عدم اجرای اساسی قرارداد باشد؛ دلایل اصلی آن شامل محروم شدن طرف مقابل از منافع مورد انتظار، نقض تعهدات اساسی 

اند و عدم  بینی كرده و عدم اجرای عمدی است. منافع مورد انتظار، سودی است كه طرفین در زمان انعقاد قرارداد برای خود پیش
 .شود معقول موجب ایجاد حق فسخ می بچهارچوتحقق آن در 

                                                      
 ، چاپ اول.(۱3۸3مرتضی نصیری، حقوق تجارت بین المللی در نظام حقوق ایران: )تهران: موسسه انتشارات امیركبیر،  1
 (.۱3۹۶نامه كارشناسی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی،  )پایان« حقوق رقابت در قرارداد توزیع انحصاری»بابک عیوضی،  2
 .۱۷-۷، صص (۱3۹۵) ۱، شماره 23، فصلنامه كاوشی نو در فقه، دوره «دارا شدن ناعادلانه و بلاجهت در نظام حقوقی ایران و مقایسه آن با اكل مال به باطل»ابوالقاسم علیدوست،  3
 .2۷۰-2۴3، صص (۱3۹۷) 2۶، شماره ۷، فصلنامه پژوهش حقوق خصوصی، دوره «تبیین قواعد عمومی تشکیل قراردادهای توزیع با تاكید بر قواعد حقوق رقابت»محسن قاسمی،  4

5 P. I. Colomo, Market Failures, Transaction Costs and Article 101(1) TFEU, European Law Review, no. 5, 2012. 
6 Li, 2000 
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دارند، مانند تأمین محصولات، حسن نیت، همکاری، معامله توزیع تعهداتی هستند كه ریشه در ماهیت قرارداد ، تعهدات اساسی
خارجی منصفانه و حفظ اطلاعات محرمانه. در صورت عدم اجرای عمدی قرارداد، وقتی شرایط اجرای تعهد فراهم باشد و هیچ مانع 

هایی توافق  توانند هنگام انعقاد قرارداد بر موقعیت طرفین همچنین می. 1شود وجود نداشته باشد، حق فسخ برای طرف دیگر ایجاد می
انحلال غیرارادی  .كنند كه در صورت بروز آنها حق فسخ ایجاد شود، مانند ورشکستگی یکی از طرفین یا تغییر وضعیت تعهدات مالی

تواند منشأ قراردادی یا قانونی داشته باشد. منشأ  دهد و می انحلال خودكار است كه بدون دخالت اراده طرفین رخ مییا انفساخ نوعی 
كنند وقوع یک رویداد خاص، منجر به پایان قرارداد شود و منشأ قانونی شامل  قراردادی زمانی است كه طرفین هنگام انعقاد توافق می

 .2شوند، مانند فورس ماژور عث انحلال میوقایعی است كه به موجب قانون با
و اگر تعذری مانع دائمی انجام تعهدات اساسی گردد،  شوند تعهدات ناشی از قرارداد به دو دسته اساسی و غیراساسی تقسیم می

رداد به شود. در مواردی كه موضوع قرا شود، در حالی كه تعذر در تعهدات غیراساسی موجب ایجاد حق فسخ می قرارداد منفسخ می
دهند قرارداد حفظ شود و در  دلایل اقتصادی یا سیاسی منتفی شود، قرارداد نیز ممکن است منفسخ گردد؛ اما اصولًا طرفین ترجیح می

انحلال قرارداد به معنای پایان كامل . شود صورت عدم توافق یا عدم امکان استنباط قصد واقعی، انفساخ به موجب قانون اعمال می
علاوه بر آن، ممکن است . ماند نیست و برخی تعهدات همچون حفظ اسرار، حتی پس از انحلال نیز باقی می تعهدات طرفین

كننده قادر به فروش آنها نباشد و تقصیری در ایجاد علت  كننده متعهد به بازخرید محصولات مازاد شود، به شرطی كه توزیع تأمین
همچنین، . 3و متعارف باشد و شرایط بازار و زمان نگهداری محصول در آن مؤثر باشدانحلال نداشته باشد و قیمت بازخرید باید معقول 

كننده ممکن است به دلیل نقش مؤثر خود در ایجاد حسن شهرت تجاری محصول، پس از انحلال قرارداد، حق دریافت غرامت  توزیع
كننده داشته باشد و غرامت پرداختی  رت تأمینكننده نقش چشمگیری در افزایش تجا داشته باشد. شرط این حق آن است كه توزیع

كننده نیست و مانع مطالبه سایر  معقول باشد. این غرامت بر اساس نظریه دارا شدن ناعادلانه است و دریافت آن مستلزم تقصیر تأمین
 .4شود خسارات مبتنی بر تقصیر نیز نمی

 قانون حاکم و شیوه حل و فصل اختلاف -4-2
وفصل اختلافات اهمیت اساسی دارد، زیرا هنگام بروز اختلاف، مرجع رسیدگی با  تعیین قانون حاكم و شیوه حلدر قرارداد توزیع، 

قانون حاكم نقش نظارتی بر مفاد قرارداد داشته و مانع از توافق برخلاف . كند استناد به قانون حاكم اقدام به تفسیر مفاد قرارداد می
ها و نواقص قرارداد را جبران كرده و  با قواعد آمره فاقد اعتبار است. همچنین این قانون شکاف شود؛ هر توافق مغایر مقررات امری می

 .كند كند و در صورت بروز اختلاف، قرارداد را بر اساس این قانون كامل و در صورت نیاز تفسیر می اراده و نیات طرفین را تکمیل می
رح است. ضابطه عینی مبتنی بر تعیین قانون به حکم قانون بوده و در برای تعیین قانون حاكم، دو ضابطه عینی و شخصی مط

گذشته سه نظریه مانند قانون محل انعقاد، محل اجرا و قانون كشور متبوع طرفین ایجاد شده است. در رویکرد جدید، ضابطه شخصی 
                                                      
1 P. I. Colomo, Market Failures, Transaction Costs and Article 101(1) TFEU, European Law Review, no. 5, 2012. 
2 A. Chernobrovkin, International Distribution and Agency Agreements in Russian Law and Practice in Comparison to the European Approach, Ghent University 
Law School, LLM Dissertation, 2011. 

 چاپ سوم.، (۱۴۰3علیرضا یزدانیان، حقوق مدنی، قواعد عمومی مسئولیت مدنی، جلد اول: )تهران: نشر میزان،  3
4 J. Asker, Diagnosing Foreclosure Due to Exclusive Dealing, The Journal of Industrial Economics, vol. 64, no. 3, pp. 375-410, 2016. 
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ز طریق شرایط و مقتضیات آن، نحوه تنظیم و یعنی اراده طرفین اولویت دارد و در فرض فقدان توافق، قصد واقعی آنان از قرارداد ا
شود. با این وجود در  ساختار قرارداد، زبان و اصطلاحات مورد استفاده، سوابق معاملات پیشین، اقامتگاه و تابعیت طرفین استنباط می

منتخب با قوانین امری مواردی ناگزیر از اعمال ضابطه عینی هستیم كه شامل عدم تعیین قانون حاكم توسط طرفین، مغایرت قانون 
عنوان قانون  كننده است. در این شرایط، قانونی كه با قرارداد سازگار است به و نظم عمومی و حمایت ویژه از برخی اقشار مانند مصرف

 .شود كه اغلب همان قانون محل انجام تعهد اصلی است حاكم تعیین می
مانند آنها هایی  به دلیل ماهیت فرامرزی با پیچیدگی ن جهت اهمیت دارد كهایالمللی از  ارجاع اختلافات در قراردادهای توزیع بین

های ملی معمولًا با  های تجاری و نیاز به حفظ روابط بلندمدت همراه هستند. ارجاع اختلافات به دادگاه های حقوقی، عرف تفاوت نظام
های قرارداد آشنا  الملل یا پیچیدگی تخصصی تجارت بینهای  ها و عرف ها ممکن است با رویه هایی مواجه است؛ قضات دادگاه چالش

تواند به اعتبار تجاری طرفین لطمه بزند. به همین دلیل، طرفین معمولًا به  ها علنی و طولانی است و این امر می نباشند، رسیدگی
 .تر و با انعطاف بیشتر برای حل اختلافات هستند تر، محرمانه هایی سریع دنبال روش
در آلمان توسط قاضی كوهلر  ۱۹۰2ل حق از مفاهیم مطرح در قرن نوزدهم میلادی است و برای نخستین بار در سال دكترین زوا

كند كه با قراردادن كالای مورد حمایت در بازار برای نخستین بار، حق دارنده برای  مورد استعمال قرار گرفت. این دكترین بیان می
بار با رضایت مالک قانونی وارد  دكترین زوال حق به كالاهایی مرتبط است كه برای نخستین. 1شود های بعدی زائل می كنترل بر توزیع

برداری از  كه محصول با رضایت صاحب حق مالکیت فکری عرضه شود، حقوق انحصاری وی نسبت به بهره بازار شده باشند و زمانی
های بعدی جلوگیری  برداری مالکیت فکری، از نقل و انتقال یا بهرهتوان به بهانه نقض حقوق  پذیرد و از آن پس نمی آن كالا پایان می

مبانی زوال حق شامل ایجاد تعادل میان منافع مالک محصول فکری . كه خلاف این موضوع در قوانین تصریح شده باشد كرد، مگر آن
كند تا سایر افراد  گذار انحصار توزیع را لغو می و منافع عمومی در تسهیل جریان آزاد كالاها است و پس از نخستین مرحله توزیع، قانون

 .2مند شوند  نیز بتوانند از محصول بهره
د به سه شکل باشد: زوال حق ملی كه پس از نخستین فروش تنها در همان كشور اثر دارد؛ توان قلمرو اجرایی دكترین زوال حق می

دهد و  های بعدی را از دست می ای از جهان، مالک امتیاز اختصاصی خود بر فروش المللی كه با فروش كالا در هر نقطه زوال حق بین
های بعدی در همان منطقه محدود  حق مالک نسبت به فروشای كه با توزیع محصول در یک بازار منطقه مشخص،  زوال حق منطقه

 .3شود می

 ها و الزامات قانونی قرارداد توزیع محدودیت -3
 یآزاد نیاما قلمرو ا ند،یرا منعقد نما عیهر نوع قرارداد توز  دهد یاراده به اشخاص اجازه م یاصل آزاد تیاز منظر حقوق رقابت، حاكم

عنوان محدودكننده آزادی در روابط  توان به عوامل متعددی را می .انجامدیآمره ن نیو قوان یتا بدان جاست كه به تقابل با مقررات رقابت
ترین عوامل محدود كننده آزادی  ترین و مهم تجاری شناسایی كرد. در این میان مقررات راجع به حقوق رقابت و حقوق مصرف از رایج

                                                      
 .۱۶2-۱32، صص (۱3۸۶) ۴، شماره ۱۱، مجله پژوهش های حقوق تطبیقی، دوره «موجبات اعطای مجوز اجباری بهره برداری از حقوق مالکیت فکری»محمود صادقی و منصور خاک پور،  1
 ق(. ۱۴۱۴محمدصادق حسینی روحانی، المسائل المستحدثه: )قم: دارالکتاب،  2
 .۱۱۶-۸۷، صص (۱۴۰۰) ۴، شماره ۸، فصلنامه پژوهش تطبیقی حقوق اسلام و غرب، دوره «قرارداد توزیع انتخابی، مطالعه در حقوق اتحادیه اروپا و ایران»محمدباقر پارساپور و سجاد كلانترزاده سعدآباد،  3
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ای از جلوه حقوق عمومی در قرارداد توزیع است. افزون بر این رعایت برخی  ها نمونه داد توزیع است. این محدودیتتجاری در قرار 
 .1مقررات اداری نیز در اجرای سازی قرارداد توزیع در حقوق ایران ضروری است

 تأثیر قرارداد توزیع در حقوق رقابت -3-1
 كند؛ یم فایفروش ا یها بسزا در توسعه شبکه ینقش ،یابیبازار  یها استیو كارآمد در س ید یكل یاز ابزارها یکیعنوان  به عیقرارداد توز 

رقابت و اخلال  یشود كه به محدودساز  لیتبد یلیبه پاشنه آش تواند ینادرست، م میتنظ ایخاص  یابزار در صورت درج شروط نیاما ا
منع  ریحقوق رقابت، نظ ینوع قراردادها با توجه به اصول اساس نیا قیو دق یحقوق یرو، بررس نیشود. از هم جردر نظم بازار من

منافع  انیم ایتوازن پو جادیا یانکار برا رقابلیغ یضرورت ،یضد رقابت یاز رقابت آزاد و مقابله قاطعانه با رفتارها تیحما ،یانحصارطلب
به انحصار قدرت در دست تعداد  تواند یاصول م نی. عدم توجه به اشود یمحسوب م كنندگان مصرفو  كنندگان عیتوز  دكنندگان،یتول

 کیدر حقوق رقابت تنها  عیقرارداد توز  ریتأث یبررس ن،یكنندگان انجامد. بنابرا حقوق مصرف عییو تض یاز فعالان اقتصاد یمحدود
 .است یشاخه از حقوق اقتصاد نیا یها استیاصول و س ،اهداف قیو عم قیدق یبلکه مستلزم واكاو  ست،ین یمطالعه نظر 

 هدف حقوق رقابت در مواجه با شروط محدود کننده قرارداد توزیع -3-2
های اساسی در ارزیابی این قراردادها، بررسی  دهی به ساختار بازار، یکی از چالش با توجه به نقش فزاینده قراردادهای توزیع در شکل

است. حقوق رقابت با هدف حفظ ساختار رقابتی بازار و  ها با اهداف حقوق رقابت سویی یا تعارض شروط محدودكننده آن میزان هم
ویژه نسبت به شروطی حساسیت دارد كه موجب طرد رقبا، محدودسازی دسترسی  های مسلط، به استفاده از موقعیت جلوگیری از سوء

صار در توزیع یا تعهد به عدم توانند شامل محدودیت جغرافیایی فروش، انح شوند. این شروط می به بازار یا تحمیل شرایط ناعادلانه می
 همکاری با رقبا باشند.

های ناموفق به شمار  پذیری است و فقدان آن، ویژگی بنگاه ها، برخورداری از قدرت رقابت ترین عوامل موفقیت بنگاه یکی از مهم
پذیری مفهومی نسبی است و به  رقابتهای ایرانی در بازارهای هدف است.  پذیری از دلایل اصلی ناكامی شركت آید. ضعف رقابت می

پذیری  های انسانی بستگی دارد. دستیابی به رقابت های مشتریان و سهامداران، توان مالی، فناوری و قابلیت عواملی همچون ارزش
ند ارزش بیشتری شوند كه بتوان پذیر تلقی می ها زمانی از دید مشتری رقابت پایدار مستلزم ایجاد توازن میان این عوامل است. سازمان

آفرینی الزاماً عامل  نسبت به رقبا ارائه دهند و به همین دلیل باید بر تولید دانش و نوآوری متمركز شوند. با این حال، هر فعالیت ارزش
یافتگی  پذیری نیست، زیرا عوامل بیرونی و محیطی نیز بر آن اثر دارند. در اقتصادهای در حال گذار، میان توسعه كننده رقابت تعیین

پذیری مفهومی چندبعدی است كه از طریق  ای مستقیم وجود دارد و رقابت ها رابطه پذیری شركت بازارگرایی و سطح رقابت
هایی مانند انطباق با تغییرات محیط، مزایای بازاریابی و عملکرد قابل سنجش است. از این رو، استراتژی بازاریابی باید از  شاخص

پذیری به دو دسته مفهومی و  پذیری استراتژیک جهانی حاصل شود. عوامل مؤثر بر رقابت ت كند تا رقابتاستراتژی كلان شركت تبعی
 .پردازد دهنده و دوم به ابعاد استراتژیک و عملیاتی می شوند؛ نخست به بررسی عوامل تشکیل رفتاری تقسیم می

                                                      
 .۵۸-3۷، صص (۱3۸۶) 3، شماره ۶، فصلنامه پژوهش های اقتصادی، دوره «بررسی مولفه های موثر بر رقابت پذیری بنگاه ها در ایران»شم آقازاده، مهرداد استیری و بهاره اصانلو، ها 1
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ها ممکن است به جای ارتقای كارایی، از طریق  دارند، اما بنگاهاقتصاددانان عموماً بر كارآمدی و مزایای آزادی اقتصادی اتفاق نظر 
رفتارهای ضدرقابتی به دنبال سود بیشتر باشند. چنین رفتارهایی، مانند كنترل قیمت، انحصار در تولید یا فروش و سلطه بر مواد اولیه، 

ر نبود رقابت، بنگاه مسلط بدون تلاش و شود. د ای محدود و در نهایت تضعیف رفاه عمومی می موجب تمركز ثروت در دست عده
كنندگان را به سود خود جذب كند. بنابراین، رفتار ضد رقابتی شامل اقداماتی است كه رقابت در تولید،  تواند منابع مصرف نوآوری می

ها  د. یکی از وظایف دولتبر  گذاری و نوآوری را از میان می برد و انگیزه سرمایه عرضه یا كسب كالا و خدمات را محدود یا از بین می
، ایجاد فضای سالم ۱3۸۶قانون مدیریت خدمات كشوری مصوب  ۸جلوگیری از چنین رفتارهایی و حفظ نظم بازار است. مطابق ماده 

رود. از این رو دولت باید با وضع مقررات از  برای رقابت، جلوگیری از انحصار و حمایت از حقوق مردم از امور حاكمیتی به شمار می
ها حمایت و با تخلفات برخورد كند. مداخله دولت در برابر رفتارهای انحصاری و ضد رقابتی، اقدامی ضروری و آمرانه  رقابت میان بنگاه

تراست، فعالان اقتصادی را به رعایت اصول رقابتی ملزم  برای اصلاح رفتار بازار است. دولت از طریق وضع قواعد حقوق رقابت یا آنتی
كننده حفظ رقابت در بازار و ابزار اصلی مقابله با رفتارهای ضد رقابتی هستند و موجب تقویت قدرت و  قواعد تضمینكند. این  می

 .1شوند پایداری بازار می
كند و نیاز به مداخلات سنگین دولتی را كاهش  وری بهینه در استفاده از منابع انسانی، طبیعی و مالی را تسهیل می حقوق رقابت بهره

های ناشی  های اقتصادی دارد و برای جبران ضعف . این حقوق نقش ابزاری عمومی و منصفانه در نظارت اجتماعی بر فعالیتدهد می
های رقابتی در كشورها متفاوت است و به شرایط اقتصادی و  پذیر وضع شده است. اهداف سیاست از آزادی اراده در بازار رقابت

 . 2های خاص خود را دارد حقوق رقابت در هر كشور ویژگیرو  ها بستگی دارد، ازاین اجتماعی آن
عنصر اصلی حقوق رقابت، خود رقابت است. هدف نخست آن حفظ جریان رقابتی و جلوگیری از آسیب به آن است؛ هر اقدامی كه 

به معنای تولید گردد. هدف دوم این حقوق، كارآمدی اقتصادی است كه  موجب محدودسازی رقابت شود، ذاتاً ضدرقابتی محسوب می
ای كه افزایش یکی  گونه وری از منابع است. میان رقابت و كارآمدی رابطه مستقیم وجود دارد، به با كمترین هزینه و بیشترین بهره

كنندگان است، زیرا با افزایش كارآمدی، رفاه جامعه نیز  شود. هدف سوم حقوق رقابت، افزایش رفاه مصرف موجب تقویت دیگری می
دانست. اهدافی « كنندگان حفظ رقابت برای افزایش كارآمدی به سود مصرف»توان  یابد. در نتیجه، هدف حقوق رقابت را می ارتقا می

 یاز سو  .3گیرند های كوچک، جزء اهداف اصلی حقوق رقابت نیستند و تنها در موارد استثنایی مورد توجه قرار می مانند حمایت از بنگاه
 یابهام مفهوم نیدر قانون است. ا یمرتبط با توافقات عمود میبودن مفاه یمقررات وارد است، كل یكه بر ساختار فعل ینقد  گر،ید

دشوار گردد.  یفعالان اقتصاد یبرا« ممنوعه یتوافق ضدرقابت»و  «یابیشروع مجاز بازار » انیم قیمرز دق صیكه تشخ شود یباعث م
 تیامن تواند یمقررات م یقییتض ایموسع  ریدو مقوله ارائه نکرده است، تفس نیا کیتفک یبرا یروشن یارهایمع ذارگ از آنجا كه قانون

 .سازد یرفع ابهامات موجود را برجسته م یبرا یقانون یامر ضرورت بازنگر  نیقرار دهد كه ا ریقراردادها را تحت تأث یحقوق

                                                      
 .۵۸-3۷، صص (۱3۸۶) 3، شماره ۶، فصلنامه پژوهش های اقتصادی، دوره «یرانبررسی مولفه های موثر بر رقابت پذیری بنگاه ها در ا»هاشم آقازاده، مهرداد استیری و بهاره اصانلو،  1
 (.۱3۹۶نامه كارشناسی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی،  )پایان« حقوق رقابت در قرارداد توزیع انحصاری»بابک عیوضی،  2
 همان پیشین. 3
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قانون بدون وجود  بیتوجه داشت كه صرف تصو دیاست؛ اما با یحقوق رقابت ضرور  یماهو  نیمنظور تحقق اهداف فوق، وضع قوان به
این قوانین با هدف جلوگیری  .باشد عیتوز  دهیچیپ یموثر حقوق رقابت در قراردادها یضامن اجرا تواند یشفاف، نم یر یتفس یها هیرو

ها به بیش از دو هزار سال پیش  اند. اگرچه پیشینه آن رفتارهای ضدرقابتی و ایجاد بستر مناسب برای رقابت سالم تدوین شدهاز 
وری اقتصادی  اند و بر اصل كاهش مداخله دولت برای افزایش بهره رسد، اما قوانین مدرن رقابت عمدتاً از قرن بیستم شکل گرفته می

ها را برداشت و سپس قوانین مکملی چون  نخستین گام ۱۸۹۰در « ضد تراست شرمن»یکا با تصویب قانون استوارند. نظام حقوقی آمر 
، رقابت سالم را ۸۶و  ۸۵با مواد  ۱۹۵۷تصویب شدند. در اروپا نیز معاهده رم  ۱۹۱۴در سال « كمیسیون تجارت فدرال»و « كلایتون»

قابتی و سوءاستفاده از موقعیت مسلط را ممنوع كرد. تحولات بعدی از جمله به عنوان عنصر ضروری بازار معرفی و قراردادهای ضد ر 
معاهده عملکرد اتحادیه اروپا را به مقررات اصلی حقوق رقابت  ۱۰2و  ۱۰۱معاهدات آمستردام، ماستریخت و لیسبون در نهایت مواد 

 .شود های جهانی محسوب می ترین نظام حده از برجستهردیف با ایالات مت اختصاص دادند. امروزه نظام حقوق رقابت اتحادیه اروپا هم
قانون برنامه سوم توسعه مطرح شد و سپس در برنامه چهارم توسعه و  3۵در ایران، تنظیم انحصارات و تسهیل رقابت ابتدا در ماده 

، ۱3۸۷یید نهایی در سال تر پیگیری گردید. پس از تصویب و تأ قانون اساسی به صورت جامع ۴۴های كلی اصل  لایحه اجرای سیاست
به عنوان مبنای اصلی مقررات رقابت در كشور تصویب شد. همچنین « تسهیل رقابت و منع انحصار»فصل نهم این قانون با عنوان 

ماده اول قانون مجازات اخلالگران در نظام اقتصادی كشور « ب»قانون اساسی كه انحصار را ممنوع دانسته و بند  ۴3اصل  ۵بند 
 .1شوند  ترین مقررات حقوق رقابت در ایران محسوب می كند، از مهم كه احتکار و ایجاد انحصار را جرم تلقی می ۱3۱۹مصوب 

 تحلیل اقتصادی قرارداد توزیع و شروط مندرج در آن -3-3
ی و اجتماعی این قراردادها تحلیل حقوق رقابت در زمینه قراردادهای توزیع تنها با بررسی اهداف رقابتی كافی نیست و باید آثار اقتصاد

ای  كنندگان اهمیت ویژه كنندگان و مصرف كنندگان، توزیع نیز مورد توجه قرار گیرد. از جنبه اقتصادی، نحوه تنظیم روابط میان تأمین
كننده و اعتماد عمومی نقش  زنی طرفین، تضمین حقوق مصرف دارد، زیرا این رابطه چندجانبه در تعادل بازار، قدرت چانه

ویژه در خصوص تعهدات بازیگران زنجیره توزیع، مکمل  رو، تحلیل اقتصادی قرارداد توزیع و شروط آن، به ای دارد. ازاین كننده تعیین
 ضروری تحلیل حقوق رقابت است.

كنندگان و  كننده و پیشگیری از ورود خسارت به وی، مقررات حقوق مصرف تعهداتی برای تأمین منظور حمایت از مصرف به
گاه وزیعت كننده از مشخصات محصول و خطرات احتمالی ناشی از استفاده از  سازی مصرف كنندگان مقرر كرده است. نخستین تعهد، آ

های تجاری عادلانه، مطابقت كالا با  گذاری منصفانه، اعمال رویه آن است. سپس كنترل كیفیت كالا، رعایت استانداردها، قیمت
آیند. تحقق این تعهدات در راستای افزایش رفاه  كننده از دیگر تعهدات مهم به شمار می فموضوع قرارداد و حق انصراف مصر 

ها  رو حقوق مصرف و حقوق رقابت در بسیاری از جنبه كننده است كه خود در گرو حفظ رقابت و كارآمدی اقتصادی است؛ ازاین مصرف
 (.2012، 2اند )چیریتا در هم تنیده

                                                      
1 L. Peeperkorn, Resale Price Maintenance and Its Alleged Efficiencies, European Competition Journal, vol. 4, no. 1, pp. 201-212, 2008. 
2 Chirita 
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گاهی تأمین سازد.  كننده نسبت به موضوع و شرایط قرارداد، تعهد به ارائه اطلاعات را ضروری می كننده با مصرف توزیعكننده و  تفاوت آ
گاهی تأمین كننده و جهل منطقی  این تعهد به منظور برقراری تعادل قراردادی و حمایت از طرف ضعیف، به دو شرط وابسته است: آ

شود:  ان برای كسب اطلاعات اقدام كند. اطلاعات لازم به دو گروه تقسیم میكننده نیز موظف است در حد امک كننده. مصرف مصرف
گاهی پیش از انعقاد قرارداد است پیش باشد. از حیث محتوا نیز  قراردادی كه مربوط به مرحله اجرای آن می و قراردادی كه ناظر بر آ

داد، اطلاعات درباره خطرات احتمالی ناشی از سه دسته اطلاعات وجود دارد: اطلاعات عمومی درباره مشخصات و شرایط قرار 
كننده باید این اطلاعات  كننده و توزیع كننده. تأمین ای درباره كارایی و تناسب محصول با نیازهای مصرف اطلاعات مشاوره و محصول

 .1كننده قرار دهند ها یا سایر ابزارهای عرفی در اختیار مصرف های مناسب از جمله درج برچسب را به روش
های فنی، هویت و نشانی  اند اطلاعاتی نظیر نوع، كیفیت، كمیت، ویژگی كننده مکلف كننده و توزیع در نظام حقوقی ایران، تأمین

طور شفاف اعلام كنند. در صورت  شرایط پرداخت و تحویل را به و ها، تاریخ تولید و انقضا های ارتباطی، كلیه هزینه تجاری خود، روش
قانون تجارت الکترونیک نیز در . در ارائه این اطلاعات، علاوه بر انجام تعهد، مسئول جبران خسارت خواهند بودخودداری یا تأخیر 

كنندگان را موظف به اعلام  فهم را در قراردادهای توزیع الکترونیکی الزامی كرده و تأمین ارائه اطلاعات كامل، دقیق و قابل 33ماده 
 .2و خدمات پس از فروش نموده است ها، شرایط فسخ مشخصات فنی، هزینه

كننده از نظر  بازفروش به مصرف متیمنصفانه است. اگرچه توافق بر سر ق یگذار  متیق ن،یطرف یاقتصاد یتعهدات اساس گریاز د
كننده بوده و  مصرف بیبازفروش، مصداق فر  متیحداقل ق نییتع ای تیهمچون تثب ییها هیاما اعمال رو شود، یمجاز شمرده م یقانون

 دهیاخلال در رقابت، ممنوع گرد لیمشابه، به دل طیدر شرا یمتیق ضیاعمال تبع ن،یكننده در تضاد است. افزون بر ا با حقوق مصرف
كه علاوه بر  شود یتخلف محسوب م یاست، نوع یفروش كالا بالاتر از نرخ مصوب قانون یكه به معنا یفروش گران نیاست. همچن
نقض حقوق  مت،یق شیاز عرضه كالا با هدف افزا یعمد  یخوددار  اناحتکار به عنو  ت،یاست. در نها مهیرت، مستلزم جر جبران خسا

 .3پلمپ محل كسب را به دنبال خواهد داشت یو حت ینقد  مهیالزام به عرضه، جر  رینظ ییها كننده بوده و مجازات مصرف
 چهارچوبكننده در  كننده و توزیع های تجاری عادلانه است. رویه تجاری عادلانه اقتضا دارد تأمین از دیگر تعهدات مهم، رعایت رویه

ها،  كننده خودداری كنند. اظهارات خلاف واقع درباره ویژگی كننده نسبت به مصرف حسن نیت و عرف تجاری، از هرگونه رفتار گمراه
لی یا خدمات پس از فروش، ممنوع است. این تعهد با تعهد به ارائه اطلاعات تفاوت دارد؛ اولی مبتنی بر ترک كیفیت، خطرات احتما

فروشی و فروش  رسانی است. تقلب، تبانی، كم فعل و پرهیز از فریب است، در حالی كه دومی ناظر بر انجام فعل مثبت برای اطلاع
 .4اند لانهاجباری از مصادیق رفتار خلاف رویه تجاری عاد 

كیفیت به جای محصول اصلی است و متخلف باید خسارت  تقلب شامل ارائه اطلاعات خلاف واقع یا معرفی محصولات بی
كننده موظف به استرداد وجه است و در  كننده را جبران و جریمه پرداخت كند. در صورت فروش محصولات تقلبی، عرضه مصرف

فروشی یعنی عرضه كمتر از مقدار مقرر یا خودداری از ارائه خدمات پس از فروش و  كم.شود صورت امتناع، محل كسب او تعطیل می
                                                      
1 B. D. Bernheim & M. D. Whinston, Exclusive Dealing, Journal of Political Economy, vol. 106, no. 1, pp. 64-103, 1998. 

 .2۷۱-2۴3، صص (۱3۹2) ۶۵، مجله تحقیقات حقوقی، شماره «قرارداد فرانشیز در عرصه حقوق رقابت»زادگان،  زادگان و سعید نجات حمید نجات 2
 .2۷۱-2۴3، صص (۱3۹2) ۶۵، مجله تحقیقات حقوقی، شماره «قرارداد فرانشیز در عرصه حقوق رقابت»زادگان،  زادگان و سعید نجات حمید نجات 3

4 I. Ayres & R. Gertner, Filling Gaps in Incomplete Contracts: An Economic Theory of Default Rules, Yale Law Journal, vol. 99, pp. 87-130, 1989. 
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كننده برخلاف  موجب جریمه و الزام به جبران خسارت است. فروش اجباری نیز به معنای تحمیل خرید محصولات اضافی به مصرف
 .اصل آزادی قراردادها ممنوع است

كننده باید محصولی مطابق با اوصاف مندرج در قرارداد و عاری از  قرارداد است؛ تأمین از دیگر تعهدات، مطابقت محصول با موضوع
اجراهایی چون تعمیر، تعویض، كاهش قیمت یا فسخ قرارداد  تواند از ضمانت كننده می عیب ارائه كند. در صورت عدم مطابقت، مصرف

كنندگان  كنندگان و توزیع ضمانت اجراهای خاصی دارد. تأمین استفاده كند. در حقوق ایران، عدم مطابقت از مصادیق تقلب بوده و
ای مانند  ای برای رفع عیوب احتمالی، تعویض قطعات یا تعمیر رایگان صادر كنند و در مورد كالاهای سرمایه نامه اند ضمانت مکلف

چنانچه . ای مجاز فراهم نماینده آلات و تجهیزات الکترونیکی نیز باید شبکه خدمات پس از فروش و نمایندگی خودرو، ماشین
كنندگان است. این  كنندگان و توزیع كننده شوند، مسئولیت جبران خسارت بر عهده تأمین محصولات معیوب موجب خسارت به مصرف

كنندگان در نظام حقوقی ایران  مسئولیت علاوه بر قواعد عام مسئولیت مدنی، به عنوان یکی از اصول بنیادین در حمایت از مصرف
 .1پذیرفته شده است

 تعارض حقوق رقابت و شروط محدودکننده قرارداد توزیع -4-3
های عمودی شامل  كنند، زیرا این نوع توافق هایی درباره رقابت در بازار ایجاد می شده در قراردادهای توزیع معمولًا نگرانی مفاد درج

دهند و ممکن است موجب محدودیت در نوع  تحت تأثیر قرار می تدابیر و اقداماتی هستند كه دامنه رقابت بین فعالان اقتصادی را
 معاملات، مشخصات كالاها، طرفین قرارداد یا محدوده جغرافیایی شوند و در نتیجه موجب محدودیت در رقابت بازار گردند.

برندهای یکسان منجر شده ممکن است در برخی موارد به انحصاری شدن بازار و كاهش رقابت میان  های اعمال وجود محدودیت
شود و در  دستی به محدوده جغرافیایی مشخص مانع ورود رقبا به این قلمرو می وكارهای پایین شود، زیرا محدود كردن فعالیت كسب

كنندگان را مختل كرده و انگیزه آنان  ها آزادی عمل توزیع یابد. این محدودیت كنندگان همان برند كاهش می نهایت رقابت میان توزیع
 شود. دهد و در نتیجه موجب كاهش تولید و آسیب به رقابت در بازار می های توزیع كاهش می را برای جذب مشتریان و كاهش هزینه

باشند، زیرا در غیر این صورت  330/2010نامه شماره  آیین ۴قراردادهای توزیع نباید شامل شروط محدودكننده اصلی مندرج در ماده 
شروط شامل تعیین مستقیم یا غیرمستقیم حداقل قیمت بازفروش یا اعلام قیمت ثابت و نیز محدودیت در شوند. این  باطل تلقی می

ها،  كننده هستند، مگر در موارد خاصی مانند محدود كردن محل استقرار فروشگاه قلمرو مکانی یا انتخاب مشتریان از سوی توزیع
فروشی، یا ممنوعیت فروش قطعات به  كنندگان نهایی در سطح عمده ممنوعیت فروش در مناطق انحصاری، منع بازفروش به مصرف

كنندگان نهایی یا شرط منع معاملات میان اعضای  تولیدكنندگان رقیب. همچنین شرط ممنوعیت فروش محصولات به مصرف
بطل قراردادهای توزیعی های انتخابی با یکدیگر و شرط ممنوعیت عرضه قطعات به تعمیركاران غیرمجاز نیز از شروط باطل و م شبکه

 شوند. محسوب می

                                                      
 چاپ چهل و سوم. (.۱۴۰۴سیدحسین صفایی، دوره مقدماتی حقوق مدنی قواعد عمومی قراردادها، جلد دوم: )تهران: انتشارات میزان،  1
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یک  تواند حداكثر قیمت فروش را تعیین یا قیمت پیشنهادی ارائه دهد، اما هیچ كننده می نامه مذكور، تأمین آیین ۴ماده  aبر اساس بند 
های توزیع نباید از طرفین حق تحمیل قیمت ثابت یا حداقل قیمت را به صورت مستقیم یا غیرمستقیم ندارند. همچنین قرارداد

 برندی است، وگرنه شروط محدودیت باطل خواهند بود. نامه باشند كه ناظر به رقابت میان آیین ۵های ماده  متضمن محدودیت
درصد از سهم بازار مربوط به  30كننده نباید بیش از  كننده و توزیع ، تأمین330/2010نامه شماره  ، قسمت یکم آئین3بر اساس ماده 

ها یا  ید كالاها و خدمات موضوع قرارداد را در اختیار داشته باشند. برای تشخیص این وضعیت، معیار ارزش پولی فروشفروش یا خر 
خریدهای طرفین در مقایسه با مجموع فروش یا خرید محصولات مشابه است و در صورت نبود اطلاعات، معیار حجم و كمیت 

 برندی است. ین محدودیت، جلوگیری از ایجاد موقعیت مسلط و كاهش رقابت میانشود. هدف از ا معاملات سالانه در نظر گرفته می
ها ممکن است موجب شود بنگاه مسلط با ایجاد اختلال در رقابت و تعیین قیمت، شرایط بازار را به نفع خود تغییر  اعمال محدودیت

ای برای  كنندگان از بین رفته و انگیزه نتخاب مصرفكنندگان به كالاها و خدمات دشوار شود. در نتیجه، حق ا دهد و دسترسی مصرف
 .1گردد كنندگان می ماند، كه این امر در نهایت موجب اجحاف در حق مصرف ارتقای كیفیت یا نوآوری باقی نمی

 شناسایی مصادیق توافقات ضدرقابتی در قرارداد توزیع -5-3
های ضدرقابتی آنهاست.  با روشن شدن جایگاه حقوق مصرف در تحلیل قراردادهای توزیع، یکی از ابعاد مهم این قراردادها، جنبه

اند، اما  شود، اگرچه در ظاهر با هدف ارتقای كارایی و انسجام شبکه توزیع تنظیم شده برخی شروطی كه در قراردادهای توزیع درج می
محدود شدن رقابت و اخلال در فضای سالم بازار شوند. از این رو، حقوق رقابت به بررسی ماهیت، اهداف و توانند موجب  در عمل می

كند. شناسایی مصادیق این  پردازد و در مواردی آنها را تحت عنوان توافقات ضدرقابتی شناسایی و ممنوع اعلام می آثار این شروط می
 رقابت آزاد و منصفانه در بازار اهمیت دارد. حقوقی آنها در تضمین  چهارچوبشروط و تبیین 

اثر آنها  ایكه هدف  یدر صورت شوند، یم یطراح عیتوز  یها ثبات در شبکه جادیا یكه برا عیتوز  یشروط ضمن عقد در قراردادها
 یتوافقات ضدرقابت، به عنوان ۴۴اصل  یكل یها استیس یقانون اجرا ۴۴در چارچوب ماده  توانند یكاهش رقابت در بازار باشد، م

شود كالاهای  كننده متعهد می اند از شرط انحصار علامت تجاری، كه بر اساس آن توزیع ترین این شروط عبارت مهم .شوند ییشناسا
كننده عرضه كرده و از استفاده از برندهای دیگر خودداری كند؛ شرط انحصار در خرید و  موضوع قرارداد را تنها با علامت تجاری تأمین

كننده موظف است كالا را  كه توزیع طوری شود، به روش كه موجب محدودیت طرفین در خرید یا فروش كالاهای موضوع قرارداد میف
كننده به فروش  كننده مشخصی خریداری و به گروه خاصی از مشتریان بفروشد؛ همچنین ممکن است شامل تعهد تأمین فقط از تأمین

كنندگان باشد. در این شرط معمولًا تعهد به خرید یا فروش حداقل  زیع و عدم تعامل با سایر توزیعمحصولات تنها به شبکه انحصاری تو
شود. شرط دیگر، انحصار مکانی است كه محدوده جغرافیایی فروش یا خرید  بینی می های مشخص نیز پیش شده در دوره مقدار تعیین

تعریف شده فعالیت دارد. شرط تعیین قیمت فروش نیز از جمله شروط  ای كه كننده فقط در منطقه كند و توزیع كالا را مشخص می
كند تا از رقابت قیمتی نامتعارف  كننده تعیین می كننده حداقل یا حداكثر قیمت فروش را برای توزیع محدودكننده است كه در آن تأمین

                                                      
، فصلنامه پژوهش های حقوق تطبیقی، «تحلیل رقابتی محدودیت های سرزمینی در توافق های عمودی )مطالعه تطبیقی در حقوق آمریکا، اتحادیه اروپا و ایران(»معصومه اكبریان طبری و میرقاسم جعفرزاده،  1

 .2۸-۱، صص (۱۴۰۱) 2، شماره 2۶دوره 
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كند پس از خاتمه همکاری قراردادی از هرگونه  كننده را ملزم می جلوگیری شود. شرط عدم رقابت پس از پایان قرارداد نیز توزیع
 .1كننده شود خودداری كند فعالیتی كه منجر به رقابت مستقیم با تأمین

های مربوط به قراردادهای توزیع، به مرور زمان و  های عمودی از جمله محدودیت سیاست رقابتی ایالات متحده در زمینه محدودیت
هایی تمركز دارند و ارزیابی  ها بر كارایی چنین محدودیت های اقتصادی جدید شکل گرفته است. این نظریه تحت تأثیر نظریه

شود. هرچند در سطح ایالتی و فدرال قوانین خاصی برای  مقرراتی و رویه قضایی فدرال انجام می های مشروعیت آنها از طریق بررسی
های جمعی یا تعریف مناطق امن در  نامه گذاری ایالات متحده فاقد آیین های قراردادهای توزیع وجود دارد، اما نظام قانون برخی جنبه

ها تنها با تحلیل دقیق شرایط بازار و با تکیه بر منطق اقتصادی  ن محدودیتهای عمودی است. بنابراین، اعتبار ای خصوص محدودیت
 .2دهد ی واحد مورد بررسی قرار میچهارچوبقابل ارزیابی است و در نتیجه، قوانین ضدتراست آمریکا تقریباً تمامی توافقات را در 

 شروط تحدید قلمرو جغرافیایی فعالیت با مشتریان فروش -3-6
مکانی یا سرزمینی به محدودیتی اشاره دارد كه در آن قلمرو جغرافیایی خرید و فروش كالاهای موضوع قرارداد به شرط انحصار 

كننده  كننده حق بازفروش انحصاری كالاهای خود را در منطقه معین به توزیع شود. در این حالت، تأمین مناطق مشخصی محدود می
كنندگان خودداری كند. در مقابل،  د كه در همان محدوده از عرضه كالا به سایر توزیعنمای كند و تعهد می طرف قرارداد واگذار می

دست از فروش  شده كالا را عرضه كند. در چنین شرایطی، بنگاه پایین كننده نیز موظف شود فقط در محدوده تعیین ممکن است توزیع
 .3ها قابل مشاهده است مصادیق مختلفی از این محدودیتشود و  های خاصی از مشتریان منع می كالا به برخی بازارها یا گروه

به  دیبا عیتوز  رهیتوافق، زنج نیاست. بر اساس ا رمصوبیغ یفروش به بازارها تیممنوع ها، تیمحدود نیبارز ا قیاز مصاد یکی
 یابیبازار  یها استیبرسانند. س ییكنندگان نها فروشان و آنان به مصرف فروشان كالا را به خرده شود كه عمده تیر یمد یا گونه

امر  نیا رایز  ،شود یخوددار  ها یحراج اینامناسب  یها كه از عرضه محصولات در فروشگاه دینما یم جابیاغلب ا دكنندگانیتول
 ریسا یشده، رقابت را برا تمام متیق ریفروش ز  ایسود  هیكاهش حاش گر،ید یمدت به اعتبار برند لطمه زند. از سو  در كوتاه تواند یم

 تیممنوع گر،یمنجر شود. مصداق د متیق شیافزا تیخاص و در نها یها هفعالان دشوار كرده و ممکن است به انحصار در فروشگا
مشخص محدود  یعرضه را به گروه كند یرا ملزم م كنندگان عیتوز  كننده نیاست كه در آن تأم انیاز مشتر  یفروش به دسته خاص

نمونه،  یبالادست اعمال شود؛ برا گاهبازار به نفع بن یده جهت ای یبرند  شرط ممکن است با هدف كاهش رقابت درون نی. اندینما
« استفاده یشرط فروش فقط برا». نوع سوم، كنند یمحدود م ها مارستانیب ایها  فروش را صرفاً به داروخانه یداروساز  یها شركت

 تیمحدود نی. اسازد یو فروش مجدد را ممنوع م دهد یكننده م به مصرف ماً یز محصولات را مستقا یبخش دكنندهیاست كه در آن تول
 نیهمچن ،خدمات را كاهش دهد تیفیگسترده ك عیتوز  ایاست  ازیمورد ن نیسنگ یها یگذار  هیكه سرما گردد یاعمال م یمعمولًا زمان

                                                      
 .2۷۰-2۴3، صص (۱3۹۷) 2۶، شماره ۷، فصلنامه پژوهش حقوق خصوصی، دوره «عد عمومی تشکیل قراردادهای توزیع با تاكید بر قواعد حقوق رقابتتبیین قوا»محسن قاسمی،  1
، شماره 23، دوفصلنامه دانشنامه حقوق اقتصادی، دوره «متحده باهم فروشی در قرارداد فرانشیز از منظر حقوق رقابت: مطالعه تطبیقی در حقوق ایران و ایالات»مصطفی السان، خلود دریس و لیلا نجفی زاده،  2
 .3۸-2۱، صص (۱3۹۵) ۹
، فصلنامه پژوهش های حقوق تطبیقی، «تحلیل رقابتی محدودیت های سرزمینی در توافق های عمودی )مطالعه تطبیقی در حقوق آمریکا، اتحادیه اروپا و ایران(»معصومه اكبریان طبری و میرقاسم جعفرزاده،  3

 .2۸-۱، صص (۱۴۰۱) 2، شماره 2۶دوره 
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 ،یدكیمحدود كردن فروش قطعات  رینظ ،یحفظ اعتبار تجار  ایاطلاعات محرمانه  یاز افشا یر یجلوگ یبرا تواند یاقدام م نیا
 .1ردیصورت پذ

قانون اساسی برای جلوگیری از رفتارهای ضد رقابتی و تضمین  ۴۴های كلی اصل  در حقوق ایران، فصل نهم قانون اجرای سیاست
هرگونه تبانی از طریق قرارداد یا توافق كه آثار مخل رقابت داشته این قانون،  ۴۴مطابق ماده عملکرد صحیح بازار تدوین شده است. 
شامل محدوده جغرافیایی و مبادله كالا یا خدمات مشابه است و هرگونه توافق برای  ۱ماده  ۱باشد ممنوع است. مفهوم بازار در بند 

یم یا تسهیم بازار كالا یا خدمات میان چند ، تقس۴۴ماده  ۶شود. در بند  تقسیم بازار یا تخصیص مشتریان مخل رقابت شناخته می
 ۱ماده  2۰اند. همچنین بند  ، محدود كردن دسترسی اشخاص خارج از توافق به بازار، رفتارهای ممنوع اعلام شده۷شخص و در بند 

قانونگذار تشخیص  داند. با این حال، اخلال در رقابت را شامل انحصار، احتکار، فساد اقتصادی، كاهش ابتکار و سلطه اقتصادی می
های سرزمینی ضد رقابتی را به اثبات اخلال در رقابت مشروط كرده ولی معیار روشنی برای آن ارائه نداده است. به همین  محدودیت

 ۷ شوند، در حالی كه بند پردازد كه مستقیماً منجر به تقسیم بازار می هایی می به توافق ۶بند  ،اهمیت دارد ۷و  ۶دلیل، تفسیر بندهای 
شوند. با وجود این،  طور غیرمستقیم موجب تقسیم بازار می گیرد كه دسترسی سایر رقبا را محدود كرده و به هایی را هدف می توافق

های مشروع و  قانونگذار در این زمینه استثنائات یا معیارهای مشخصی را بیان نکرده است، بنابراین تشخیص تفاوت بین محدودیت
 .2ها ضعف دارد شورای رقابت نیز به دلیل فقدان رهنمودهای شفاف، در تبیین این رویه ضدرقابتی دشوار شده و

 و پیشنهادات  نتیجه
كننده و  دلیل پیچیدگی روابط تجاری و ضرورت تنظیم تعامل میان تأمین قرارداد توزیع از جمله قراردادهای نوپدیدی است كه به

یافته است. در این تحقیق نشان داده شد كه اگرچه قرارداد توزیع در ظاهر واجد  های حقوقی كننده، جایگاهی ویژه در نظام توزیع
های سنتی  توان آن را از منظر قواعد عمومی قراردادها معتبر دانست، اما ماهیت آن فراتر از قالب شرایط صحت معاملات است و می

فقط انتقال  بدین معنا كه نه ،رداد، بسترساز بودن آن استدر حقوق ایران، نظیر عقود عهدی یا تملیکی است. ویژگی متمایز این قرا
پژوهش در آن است كه نشان  نیا ینوآور دهد.  كالا، بلکه تأسیس و پایداری یک شبکه منظم توزیع میان دو طرف را هدف قرار می

بر  ماً یمستق یضد رقابت یآن، رفتارها قیاست كه از طر  یبلکه كانال ست،ین یتوافق دوطرفه خصوص کیصرفاً  ع،یقرارداد توز  دهد یم
 تیحقوق رقابت و حما میمستق وندیقرارداد بدون در نظر گرفتن پ نیا یحقوق لیتحل ن،ی. بنابراگذارند یم ریكننده تأث حقوق مصرف

 شود ینگاه سبب م نیا .ابدی یضرورت م نیتعهدات طرف نییتب یبرا یو چندوجه یبیترك یکردیكننده ناقص خواهد بود و رو مصرف
 میمستق وندیكه در آن پ یکردیباشد؛ رو یسنت یرهایفراتر از تفس یکردیمستلزم رو ع،یاز قرارداد توز  یحقوق و تعهدات ناش لیتحل

 ییشناسا عیروابط توز  میدر تنظ ریناپذ ضرورت اجتناب کیبه عنوان « كننده از حقوق مصرف تیحما»و « حفظ رقابت سالم» انیم
 .گردد یم

                                                      
، فصلنامه پژوهش های حقوق تطبیقی، «تحلیل رقابتی محدودیت های سرزمینی در توافق های عمودی )مطالعه تطبیقی در حقوق آمریکا، اتحادیه اروپا و ایران(» معصومه اكبریان طبری و میرقاسم جعفرزاده، 1

 .2۸-۱، صص (۱۴۰۱) 2، شماره 2۶دوره 
 همان. 2
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شده نشان داد كه در نظام حقوقی ایران، تطبیق قرارداد توزیع با عقود سنتی همچون بیع، نمایندگی یا اجاره به دلیل  های انجام بررسی
رو، پذیرش استقلال ماهوی قرارداد توزیع و تفسیر آن در پرتو  شود. ازاین تفاوت در ساختار و كاركرد، منجر به ابهام و خلط مفاهیم می

 انون مدنی، اصل حاكمیت اراده و قواعد عمومی قراردادها ضروری است.ق ۱۰ماده 
كننده به  یکی از نتایج كلیدی این پژوهش، شناسایی شروط ضدرقابتی در قراردادهای توزیع است. شروطی همچون الزام توزیع

تعیین قلمرو جغرافیایی محدود، شرط  كننده، شرط انحصار در خرید و فروش یا توزیع، شرط استفاده انحصاری از علامت تجاری تأمین
كننده و شرط عدم رقابت پس از پایان قرارداد، مصادیقی از توافقات محدودكننده آزادی اقتصادی و در  گذاری توسط تأمین قیمت

شوند،  شوند. این شروط اگر بدون توجیه قابل قبول اقتصادی و با هدف اخلال در رقابت درج مواردی ناقض حقوق رقابت شناخته می
توانند به تضعیف موقعیت یکی از طرفین و كاهش شفافیت تعهدات قراردادی نیز  تنها از منظر حقوق رقابت مردودند، بلکه می نه

 بینجامند.
دلیل فقدان رویه مشخص و ابزارهای تحلیلی اقتصادی، ارزیابی شروط  شده نشان داد كه در حقوق ایران، به تحلیل انجام

های شکلی و نه ماهوی متکی است. این امر تشخیص مرز میان اعمال مشروع  محدودكننده در قراردادهای توزیع عمدتاً به برداشت
از سوی دیگر، نقش شود.  ا دشوار ساخته و گاه موجب تضعیف موقعیت یکی از طرفین میحقوق قراردادی و رفتارهای ضد رقابتی ر 

هایی  كننده نهایی مسئولیت كننده هر دو در قبال مصرف كننده و تأمین حقوق مصرف در تنظیم قرارداد توزیع نیز قابل توجه است. توزیع
كننده )نظیر حق  كیفیت محصولات و احترام به حقوق عرفی مصرفدارند. تعهداتی چون رفتار منصفانه، ارائه اطلاعات شفاف، حفظ 

زیرا  ،یابد تعویض، گارانتی یا انصراف(، بخشی از الزامات رفتاری طرفین قرارداد توزیع است كه در پرتو حقوق رقابت نیز اهمیت می
در نهایت، این پژوهش  شود. عاتی در بازار میاستفاده از موقعیت برتر اقتصادی یا ایجاد نابرابری اطلا رعایت این اصول مانع از سوء
نگر  ی حقوق قراردادها، حقوق رقابت و حقوق مصرف، نیازمند نگاه نو، جامع مثابه نقطه تلاقی سه حوزه نشان داد كه قرارداد توزیع، به

بلکه باید به تأثیر آن بر  ،كند و چندبعدی است. تحلیل حقوق و تعهدات طرفین این قرارداد صرفاً از منظر قواعد سنتی كفایت نمی
كننده و اصول رقابت سالم نیز توجه شود. در چنین شرایطی، لزوم تدوین قواعد خاص در  ساختار بازار، آزادی اقتصادی، رفاه مصرف

ن اراده عنوان راهکاری ضروری برای رفع ابهامات ماهوی و پیشگیری از بروز تعارض میا نظام حقوقی ایران برای تنظیم این روابط، به
 شود. قراردادی و الزامات رقابتی، بیش از پیش آشکار می

ای برای قرارداد توزیع تدوین كند؛  گذار در لایحه اصلاحی قانون تجارت مقررات ویژه با توجه به نتایج این پژوهش، ضروری است قانون
باشد.  گوی پیچیدگی روابط متقابل طرفین نمیزیرا این قرارداد با عقود سنتی قابل انطباق كامل نیست و قواعد عمومی نیز پاسخ

شود ماهیت مستقل  فقدان مقررات خاص موجب تفسیرهای متفاوت قضایی و كاهش امنیت حقوقی شده است. بنابراین پیشنهاد می
ف این قرارداد به رسمیت شناخته شده و احکام اختصاصی درباره تعهدات دو طرف، انحلال، شرایط رقابتی و رعایت حقوق مصر 

ای مانند شرط عدم رقابت، انحصار فروش یا محدودیت جغرافیایی، لازم است  بینی گردد. با توجه به رواج شروط محدودكننده پیش
ی حقوقی برای ارزیابی مشروعیت این شروط بر اساس معیارهایی چون توجیه اقتصادی، تأثیر بر رقابت بازار، مدت، دامنه چهارچوب

كننده در  رقبا تدوین شود تا كنترل منطقی و منصفانه آنها ممکن گردد. همچنین توجه به حقوق مصرفجغرافیایی و میزان دسترسی 
تعهداتی چون ضمانت اصالت كالا، ارائه اطلاعات شفاف، امکان تعویض یا استرداد در موارد  ،تنظیم قراردادهای توزیع ضروری است
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گر قرار گیرد تا از سوءاستفاده  در قرارداد درج و تحت نظارت نهادهای تنظیمصورت صریح  معیوب و رعایت استانداردهای كیفی باید به
گاهی حقوقی فعالان اقتصادی، مشاوران و قضات از طریق  و شکل گیری بازار غیررقابتی جلوگیری شود. علاوه بر این، ارتقای آ
های قضایی كشور،  شود رویه یشنهاد میهای تخصصی و تدوین الگوهای استاندارد قراردادی ضروری است. در نهایت، پ آموزش

های قضایی، ماهیت مستقل قرارداد توزیع را به  های تجدیدنظر، با صدور رأی وحدت رویه یا بخشنامه ویژه در دیوان عالی و دادگاه به
تواند به تبیین  آن نیز میهای بیشتر درباره تطبیق قرارداد توزیع با قواعد رقابت و تحلیل آثار اقتصادی  رسمیت بشناسند. انجام پژوهش

 مرز میان شروط مجاز و غیرمجاز و توسعه نظام حقوقی رقابت در ایران كمک نماید.
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Abstract 

Despite the widespread use of distribution contracts in Iranian trade, the legal nature and obligations 

of the parties to them have not been clearly clarified in the country's legal system and are faced with 

many ambiguities. This research aims to analyze the rights and obligations of the parties to a 

distribution contract in light of the requirements of competition law. The research method is 

descriptive-analytical and uses library resources. The findings show that the distribution contract in 

Iran lacks a clear legal framework and does not fit into the framework of traditional fixed contracts 

until the amendments to the Commercial Law are approved. Therefore, identifying its nature requires 

resorting to the principle of the rule of will (Article 10 of the Civil Code). Also, restrictive conditions 

in these contracts (such as determining the selling price and the non-compete clause) in the absence 

of valid economic justification can conflict with competition law and be identified as anti-

competitive agreements. The results of the research show that this contract, as a contractual and 

foundational contract, requires careful regulation to maintain a balance between the interests of the 

supplier, distributor, and consumer. Ultimately, the development of comprehensive and coherent 

regulations for distribution contracts, considering the balance between contractual freedom and 

competitive requirements, is proposed as the main solution. 
Keywords: Commercial distribution contract, competition law, competition regulation, marketing 

and sales, consumer rights 
 

 


